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１

アンケートの実施方法

アンケートの対象者

アンケートの対象者の選抜方法

 現役インフルエンサー３００名を対象としたもの。

 リデル株式会社（広告主とインフルエンサーをマッチングさせるプラットフォームを運営）に委
託して、リデル株式会社に登録するインフルエンサーを対象に、インターネットを用いてアン
ケート調査票を送付の上、先着３００名から回答を得たもの。

 実施期間は令和４年８月１７日から同月１９日まで。

アンケートの実施期間
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問１：インフルエンサーとしての活動期間をお知らせください。
（ｎ＝300）
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問２：あなたのインフルエンサーとして得る１か月の収入は
どれくらいですか。（ｎ＝３００）
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Ｔｗｉｔｔｅｒ（ツイッター）

ＴｉｋＴｏｋ（ティックトック）

Ｉｎｓｔａｇｒａｍ（インスタグラム）

現役のインフルエンサーに対するアンケート結果

３

問３：あなたが商品・サービスを紹介するときに最も利用する
ソーシャルメディアを教えてください。（ｎ＝３００）

問４：前問で回答したソーシャルメディアについての
フォロワーを教えて下さい。（ｎ＝３００）
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インテリア・住宅（DIYなど）関連

スポーツ関連
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家電・電気機器関連

生活雑貨（洗剤、水筒など）関連

子育て・教育関連

旅行・観光関連

ウェルネス・健康（サプリ、健康食品など）関連

エステ・美容サロン関連
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ファッション・雑貨

ビューティ・化粧品関連
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問５：これまでインフルエンサーとして紹介した商品・サービスのジャンルはどのようなものでしたか。
多いものから最大５つまでお知らせください。（n＝３００）
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問６：あなたのインフルエンサーとしての活動の報酬の
受け取り方をお知らせください。（n=３００）

問７：ステルスマーケティングを知っていますか。
（n=３００）
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問8：これまでに、あなたはステルスマーケティングを広告主から
依頼された経験がありますか。（n＝３００）

問９：前問でステルスマーケティングの依頼をされた経験が
ある方に質問します。その依頼をどうしましたか。

（ｎ ＝１２３）
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を付すことがかっこ悪いから。

広告であることを隠すと、広告主から報酬

（現金、商品、サービス等）がより多くもら

えるから。

広告であることを記載すると、商品・サービ

スが売れないから。

その他

広告であることを記載すると、フォロワーの

信頼を失うから。

広告であることを隠すことを条件に、広告主

から報酬（現金、商品、サービス等）がもら

えるから。

ステルスマーケティングに対する理解が低

かった。
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よくわからないけど怖いから。

他人の炎上、誹謗中傷を見て（自分も同じ状

況になったら）怖いと思ったから。

法律違反だから。

フォロワーを騙しているようで申し訳ないか

ら。

ステルスマーケティングを行うと、インフル

エンサーとしての自分のブランドを傷つける

から。

ステルスマーケティングが悪いものだと思っ

ているから。

ステルスマーケティングを行うと、フォロ

ワーの信頼を失うから。
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問１０－１：前問でステルスマーケティングの依頼を受けた方に
質問します。なぜステルスマーケティングの依頼を受けましたか。

（ｎ＝５５）

問１０－２：前問でステルスマーケティングの依頼を受けなかった方に
質問します。なぜステルスマーケティングの依頼を受けませんでしたか。

（ｎ＝６１）
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問１１：あなた以外のインフルエンサーがステルスマーケティングを行うことについて、あなたはどう思いますか。
（ｎ＝３００）
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消費者（フォロワー）に広告であること

を伝えないから。

消費者（フォロワー）の信頼を損なう行

為であるから。
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広告と示さないことも営業の自由の一
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ら。

広告であっても、嘘の投稿をしている

わけではないから。
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問１２ー１：前問でステルスマーケティングは悪いことだと
思うと回答した方に質問します。

そのように回答した理由は何ですか。（ｎ＝１６８）

問１２－２：前問でステルスマーケティングは悪いことだと
思わないと回答した方に質問します。

そのように回答した理由は何ですか（ｎ＝２６）
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