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付録２ 事後アンケート調査票 

 Aグループ  

※A・B グループ共通の質問項目においては、両グループのデータを合算しています。
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 事後アンケート調査票（Bグループ） 

※集計結果は、事後アンケート調査票（Aグループ）のデータを参照 
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