
洗濯表示早見表マグネットを用いた
普及啓発について

令和３年４月
消費者庁新未来創造戦略本部



普及啓発事業の概要
徳島県や徳島県クリーニング生活衛生同業組合等の協力を得て、
「洗濯表示早見表マグネット」を配布し、アンケートを行った。

○配布先：徳島県内のクリーニング店、鳴門市内の幼稚園（※）、
徳島工業短期大学
（※鳴門市のマスコットキャラクターを組み込んだ鳴門市版

マグネットを配布）
○配布期間：2021年１月～２月
○配布部数：約1600部

「洗濯表示早見表マグネット」

徳島版 鳴門市版



アンケートの結果①

回答者の属性

回答者 1,112名

性別 年齢



洗濯表示を確認する頻度の変化

早見表マグネットを使用する前後で、洗濯時に洗濯表示を確認する
頻度に変化があったか尋ねたところ、「確認しない」が減少し、
「よく確認する」が上昇した。

アンケートの結果②



マグネットの活用について

今後も早見表マグネットを活用したいか尋ねたところ、
92％が「そう思う」「まあそう思う」と回答した。

アンケートの結果③



アンケートの結果④
自由意見（抜粋）

○覚えたつもりでもすぐに忘れてしまうので、洗濯機に貼っておけるのは便利だ
と思います。

○わざわざ検索、調べるのが面倒でやっていませんでしたが、前より見るように
なりました。

○お洗濯がもっと楽しくなりました。
○洗濯表示が身近に感じられるようになり、衣服の購入時にも洗濯表示をまず見
るようにしようと思う。

○阿波弁で説明があり、難しい表示にも親しみが持てました。
○阿波弁の説明は面白いとは思いますが、「読みづらいな」という印象です。
○全体のサイズはこのままで、マークと説明文をもう少し大きくして読みやすく
してほしい。

○消費者庁と県の連携による素晴しい成果を全国に拡げてほしい。



フォトレポート

県内各地のクリーニ
ング店で、早見表マ
グネットを配布して
いただきました。

徳島工業短期大学学生寮の洗濯室
にも、早見表マグネットを貼付
させていただきました。
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